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Aller Media Retail Report

Aller Media Retail Report - insikter om kvinnors konsumtion i
enforanderlig tid

Vi moter kvinnor varje dag - som konsumenter, lasare och
beslutsfattare. Det ger oss en djup forstaelse for deras
ekonomiska vardag, drivkrafter och prioriteringar.

| Aller Media Retail Report samlar vi insikter om kvinnors
ekonomiska hélsa och kdpkraft samt hur férandringar i omvarlden
paverkar konsumtionsbeteenden.

Vi utforskar hur lagkonjunktur, inflation och dkad
prismedvetenhet formar nya konsumtionsménster samt hur olika
branscher utvecklas i takt med ekonomiska svéangningar.

Rapporten ar ett verktyg for alla som vill forsta kvinnors roll som
konsumenter - och hur marknaden behéver anpassa sig i takt
med att forutsattningarna forandras.

Rapporten &r framtagen av HUI Research pa uppdrag av Aller
Media, 2025.
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Aller Media Retail Report Q2 2025
Kvinnors képkraft starks nar

ekonomin aterhamtar sig

Detaljhandeln har nagra tuffa ar bakom sig dar branschen for forsta
gangen pa 30 ar uppvisade negativ volymtillvixt under 2022 och
2023. Den globala ekonomin praglas av osakerhet, handelskonflikter och
geopolitisk turbulens, men Sverige ser nu ljusglimtar med starkt krona,
realldnedkningar, stabiliserad inflation och forvantade rantesankningar. En
aterhamtning for handeln och hushallens konsumtion skymtar.

Handeln genomgar stora forandringar med tydlig branschglidning,
dar produkter saljs i nya kanaler och branscher. Konkurrensen ékar fran
lagprisaktorer, inte minst de kinesiska jattarna Shein och Temu som
snabbt tar marknadsandelar. Samtidigt véaxer begagnathandeln som ett
bade prisvart och hallbart alternativ, vilket ytterligare forandrar
konsumenternas kopbeteende och pressar traditionella aktorer.

Efter de senaste arens levnadskostnadskris har det politiska trycket 6kat pa
att stimulera konsumtionen, bland annat genom skattelattnader och sankt
matmoms. Kvinnor far allt storre inflytande 6ver hushallsbudgeten och
manga av de ekonomiska initiativ som tagits kan fa stor paverkan pa
kvinnors ekonomi.

Aller Media Retail Report fér Q2 fokuserar pa handelns aterhdmtning
och kvinnors starkta képkraft.
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Definitionslista

Dagligvaruhandel - Den del av detaljhandeln som séljer férbrukningsartiklar som
hushall képer ofta, som matvaror, dryck och hygienartiklar.

Disponibel inkomst - De pengar en person eller ett hushall har kvar att anvénda till
konsumtion och sparande efter att skatt och rékningar ar betalda.

Fasta priser - Forséaljningen justerad for inflation, vilket innebér att prisékningar har
raknats bort for att visa den faktiska volymutvecklingen.

Kapitalvaror - Storre kép som anvénds lange, till exempel bil, soffa eller tvattmaskin.

Handel med brett sortiment - Bestar i hog utstrackning av lagprishandel, bland
annat raknas butiker som EKO, Dollarstore, och Ahlens.

Lépande priser - Forséljningen uttryckt i faktiska priser vid forsaljningstillfallet, utan
justering for inflation.

Nettotal - Anvands for att beskriva den skillnad som uppstar mellan antalet som
anser att en situation ar positiv och antalet som anser att den ar negativ.

Reallon - Lonen justerad forinflation, vilket visar hur mycket varor och tjanster man
faktiskt kan képa for sin I6n. Reallénen speglar alltsa [dntagarens kdpkraft.

Sallankopsvaruhandel - Den del av detaljhandeln som saljer varor med lagre
képfrekvens, som klader, hemelektronik, mébler och skor.

| detaljhandelsomséttningen inkluderas forsaljning fran butiker till konsumenter,
omfattande bade e-handel och forséljning i fysisk butik.
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Kvinnors kopkraft och konsumtion
i konjunkturlaget



Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget:

Innehallsférteckning

* Detaljhandelns tillvaxt
» Képkraften starks

* Kvinnors installning till sin ekonomi och
konsumtion

* Kvinnors sparande
* Hushallets ekonomiska situation

» Skattelattnader och sankt matmoms forvantas
paskynda aterhamtningen
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Svagt positiv detaljhandelstillvaxt - aterhamtning i sikte
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Kalla: Detaljhandelsindex (SCB). *Prognoser fran Detaljhandelns konjunkturrapport (HUI)

Forséaljningsutveckling i totala detaljhandeln, i Idpande (faktiska) priser och fasta priser

(justerade for inflation), procentuell utveckling jamfért med féregaende ar
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Trots flera ekonomiska kriser har detaljhandeln
fortsatt att vaxa. Det ar forst den senaste
lagkonjunkturen 2021-2023 som vi sett en faktisk
volymminskning i handeln - forsta gangen pa 30 ar.

Forsaljningen i detaljhandeln stabiliserades under
2024, och tillvaxten vdande efter tva ar av
nedgang. Utvecklingen drivs inte langre enbart av
inflationen utan forvantas oka i takt med att
hushallens ko pkraft starks.

Men den forsiktiga aterhdamtningen ska ses i ljuset
av den stora kris som handeln genomgatt de
senaste aren.
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Kopkraften starks i takt med att inkomsterna okar

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

4%

-6%

Kalla: SCB
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Real disponibel inkomst, procentuell utveckling jamfort med féregaende ar,
2018-2025, hela befolkningen

Nér inflationen sjunker, boréntorna gar ner
och reallénerna starks far hushallen mer
kvar i planboken. For kvinnor betyder det
ett 6kat konsumtionsutrymme, vilket
kommer att gynna handeln framat.

* Prognoser fran Detaljhandelns konjunkturrapport (HUI)
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Kvinnor spelar en nyckelroll i hushallets
storsta beslut, fran investeringar till
bostadskop. Nar deras disponibla inkomster
vaxer blir de en annu starkare och mer
attraktiv malgrupp for handeln.

Kalla: AllerMedia, 2025.
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Kvinnor ser ljusare pa sin framtida ekonomiska situation

Kvinnors installning till sin egna ekonomi nu och 12 manader framdver, ar 2018-2025
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=== Kvinnors instéllning till sin egna ekonomi nu

Kvinnors installning till sin egna ekonomi om 12 manader

Kalla: Konjunkturinstitutet.

*Nettotal anvands for att beskriva den skillnad som uppstar mellan antalet som anser att en situation ar positiv och antalet som anser att den &r negativ.
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Kvinnors optimism till kapitalvaror 6kar forsiktigt

Kvinnor och méns nuldgesbeddmning om kapitalvaruinkdp (ratt/fel tidpunkt
for investering), sdsongsrensad, ar 2018-2025
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Kalla: Konjunkturinstitutet.
*Nettotal anvands for att beskriva den skillnad som uppstar mellan antalet som anser att en situation ar positiv och antalet som anser att den &r negativ.

Maj 25
Aug 25

Kvinnor blir forsiktigt mer positiva till kép
av kapitalvaror som mébler och vitvaror.

Pa grund av det osidkra ekonomiska laget
haller savdal man som kvinnor igen pa dyra
inkop vilket paverkar branscher med
kapitalstarka varor.
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget
Kvinnors spargap till
mannen minskar

Trots knappa marginaler ldgger kvinnor allt stérre del av sin inkomst pa sparande,
vilket bidrar till att deras ekonomi starks pa sikt.

Spargapet dvs skillnaden i sparande mellan mén och kvinnor &r som storst
bland unga vuxna (18-24 ar). Det ar flera olika faktorer som paverkar kvinnors
sparande. Kvinnor tenderar exempelvis att valja mer trygga sparformer som
fonder snarare an aktier. Unga kvinnors mal med sitt sparande &r ocksa att
skapa trygghet, exempelvis sparar de till bostad, medan man uppger
malsattning som i hogre utstrackning ger ekonomisk status.

Aven om min totalt sett har mer sparande minskar spargapet mellan méan

och kvinnor.

Fordelning av tillgangar, procent av volym i kronor

Kvinnor

2%
18%

46%

34%

Sparkonto @ Fonder

Kalla: Finansinspektionen.

Kalla: Avanza, Finansinspektionen.
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Kvinnor 6kade
manadssparandet
med 15% jamfort

med mannens
10% under 2024.

Kalla: Avanza
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https://investors.avanza.se/media/press/2025/ny-statistik-kvinnor-okar-manadssparandet-mest/

Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Hushallens konsumtion boérjar ta fart

Hushallens konsumtionsutgifter, i fasta priser, procentuell utveckling jamfért med
foregdende ar, 2019-2025

12%
Hushallen ar mer optimistiska till sin

10% ekonomi framéver och har ett uppdamt
konsumtionsbehov. Samtidigt 4r manga
drrade efter levnadskostnadskrisen 2021-
6% 2023.

4%

8%

Kvinnors oro 6ver matpriserna och det
2% geopolitiska laget gér dem forsiktiga i sin
konsumtion, vilket haller tillbaka efterfragan.
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Psykologiska aspekter som 6kad
framtidstro och ekonomisk trygghet har
-6% historiskt spelat en stor roll for att hushall ska
vaga borja konsumera igen.
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-10% Ytterligare sédnkning av styrriantan och
politiska initiativ med avsikt att stimulera

2% konsumtionen kan fa en stor effekt pa
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Kalla: SCB
* Prognoser fran Detaljhandelns konjunkturrapport (HUI)
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Kvinnors képkraft och konsumtion i konjunkturlaget

Skattelattnader frigor kvinnors konsumtionsutrymme

Boende, transport och mat ar de storsta utgiftsposterna

Boendet ar den storsta utgiften for hushallen, darefter
spenderas en stor del av hushallens utgifter pa livsmedel samt
transport.

Ett hushalls genomsnittliga férdelning av varor och tjanster 2025

Diverse varor och tjanster, 7.1%

Livsmedel och alkoholfria drycker, 13.9%
Generellt har kvinnor stérst inflytande 6ver vad hushallen
lagger sina utgifter pa. Hela 95 procent driver besluten kring

Alkoholhaltiga drycker och vardagsinkopen.
tobak, 3.2%

Restauranger och logi, 8.6%

Utbildning, 0.3%

Rekreation och kultur, Klader och skor, 4.5%

12.4%
Kvinnor paverkas i hog grad av regeringens budget for 2026,
som innebar bland annat att matmomsen sédnks samt att
Postoch skatter pa arbetsinkomster, sjuk- och aktivitetsersittning
telekommunikationer, Boende, 25.1% och el sdnks. Detta kommer att starka kvinnors planbdcker och
2.8%

minska kostnaderna for flera av hushallets storsta poster.

Transport, 13.2%

Hélso- och sjukvard, 3.1% |nventarier och hushéllsvaror, 5.8%

Kalla: SCB, AllerMedia
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Nyckelinsikter
Kvinnors képkraft och

konsumtion i konjunkturlaget

Efter flera utmanande ar fér detaljhandeln och hushallens
ekonomi, sarskilt under 2022 och 2023 da
levnadskostnadskrisen slog hart, syns nu tecken pa
aterhamtning infor de kommande aren.

K& pkraften férvantas stirkas i takt med stigande inkomster, och
kvinnor ser allt mer positivt pa sin ekonomiska framtid. Detta
talar for att hushallens konsumtion gradvis kommer att dka igen.

Aven regeringens budget for 2026 vintas fa stor betydelse,
sarskilt for kvinnor. Bland férslagen finns sénkt matmoms samt
lagre skatter pa arbetsinkomster, sjuk- och aktivitetsersattning och
el. Dessa atgarder stirker kvinnors ekonomi och bidrar till
minskade kostnader for flera av hushallens stérsta
utgiftsposter.

Framover védntas en stirkt kopkraft och 6kad konsumtion,
dven om tillvaxten sker fran en lag utgangsniva.
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Detaljhandelns f6rséljningsutveckling

Innehallsforteckning

 Detaljhandelns omséttning och struktur

+ Detaljhandelns omsattningsutveckling

+ Utveckling per delbransch i sdllanképsvaruhandeln N
+ Utveckling per delbransch: -~ ‘,,
+ Livsmedel y -

* Apotek p &

* Kosmetik och skénhet 5
| > .

e Klader ; P e

e Skor

g

* Sport och fritid N

* Bostad och renovering

* Heminredning

« Maobler
* Blomster och trédgard
* Hemelektronik

e Bilar

ErTY
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957 MDKR

omsatte
detaljhandeln i
Sverige under 2024

Kélla: Handelsfakta.se

Detaljhandeln - en bransch med stor
variation

Forsdljningsandel i detaljhandelns delbranscher Q2 2025*

Ovriga delbranscher 8%
Kosmetik och skénhet 1%

Bocker och media 1%

Blomster och tradgard 2%
Sport och fritid 3%

Livsmedel 42%
Hemelektronik 6%

Mébler och
heminredning 6%

Bygg-, jarn- och
farg 6%

Apotek 7%

Klader och skor 8% Brettsortiment 9%

* Grafen avser delbranschernas andel av den totala férséljningen i detaljhandeln. Skiljer sig frén hushallens konsumtion genom att exkludera andra branscher och

utgiftsposter.
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Forsiktig tillvaxt i handeln
jamfort med 2024

Forsaljningsutveckling per delbransch, omsattning inkl.
moms. Jadmfért med samma period féregaende ar
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Kélla: Handelsfakta.se
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Accessoarer, skonhet och halsa samt lagprishandeln
driver detaljhandelstillvaxten

Forséaljningsutveckling per delbransch, omsattning inkl. moms. Jdmfért med samma period féregaende ar
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Kélla: Handelsfakta.se
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/] Livsmedel
Q: Prish6jningar har drivit tillvaxt i dagligvaruhandeln

Forsaljningsutveckling per kvartal i livsmedelshandeln (exkl. Systembolaget)

Branschens utveckling: 2020-2025, jamfort med samma kvartal foregaende ar

Tillvaxten i dagligvaruhandeln de senaste aren har framst
drivits av prisdkningar, dven om takten har avtagit jamfort

(o)
med for tva ar sedan. 1%
10%10% o

Under de senaste manaderna har e-handeln med 99 ) +5/’ .
livsmedel 6kat, och under det forsta halvaret 2025 uppgick © Okade forsaljningen
e-handelsandelen inom dagligvaruhandeln till 4,4 %. 8% 8% i livsmedels-

handeln med under

Q2 2025.
Framtidsutsikter: 6% 6% 6%
Vi lagger stor del av var matbudget pa hogtider som jul, 59 59,
pask och midsommar. Allt fler svenskar har anammat
hogtider som Halloween och Thanksgiving, det aterstar att 4%
se om det firandet kommer fa motsvarande effekt pa 3% 39
dagligvaruhandeln som vara traditionella hogtider. ° °
2% 2% 29,

Fran april 2026 vantas den halverade matmomsen driva o 10 o
livsmedelsférsaljning och frigora kopkraft till andra 1% 1% 1%
branscher. 0% 0%

ALLER MEDIA SWEDEN
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Handel med brett sortiment
> Prismedvetna kunder starker lagprishandeln

+10%
Okade
forsaljningen i
handel med

brett sortiment
16%16%16% med under Q2

2025.

Forsaljningsutveckling per kvartal i handel med brett sortiment 2020-2025,
jamfort med samma kvartal féregaende ar

18%

15%
13%
11%

109 109 109
99 0% 0% 0%

8%
6%
4% 4%
2% 2%
0%

2% -2% -2%
4%

Kalla: Handelsfakta.se

Branschens utveckling:

Handel med brett sortiment, som till stor del bestar av
lagprishandel, har gynnats av konsumenternas 6kade
prismedvetenhet och har breddats till allt fler
produktkategorier.

Den minskade kopkraften har drivit konsumenter fran
samtliga inkomstgrupper till branschen, och att handla
fran lagprisaktorer ses nu som smart snarare dn snalt.

Framtidsutsikter:

Tidigare lagkonjunkturer och internationella exempel visar
att konsumentbeteenden som formas i samre
ekonomiska tider ofta bestar lange. | Danmark vaxte till
lagprisbutiker kraftigt under finanskrisen och var det enda
segmentet som fortsatte vaxa under det féljande
decenniet.

”Ultralagprisaktorer” som Shein och Temu pressar
prisnivaerna ytterligare, men bidrar adven till att de
svenska lagprisaktorer blir alltmer normaliserade genom
att forskjuta bilden av vad som anses vara lagpris.
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Branschens utveckling:
Apotekshandeln har haft stark tillvixt de senaste

aren. Forsaljningen drivs framst av receptbelagda
lakemedel som konsumenterna sallan drar ner pa
under lagkonjunktur, men ocksa av ett vaxande
sortiment inom skdnhet och kosmetik. Framforallt
e-handeln vaxer inom apoteksbranschen.

Framti ikter:

Apotekshandeln vantas fortsatt vixa framat, men i
lagre takt &n tidigare. Branschen véantas paverkas av
en aldrande befolkning, dar fler livsstilssjukdomar
och kroniska sjukdomar driver en strukturell
efterfragan pa lakemedel.

Fortsatt branschglidning vantas dar

apotekshandeln tar en storre andel av kosmetik-
och skénhetsbranschen.

Kalla: Handelsfakta.se

Forséaljningsutveckling per kvartal i apotekshandeln 2020-2025, jamfért med
samma kvartal féregaende ar

Apotek
E@ Apoteken fortsatter uppvisa stark tillvaxt o

Okade
forsaljningen i
apoteks-handeln
med under Q2

2025.
14%
13% 13%
12%12%12% 12%
11% 11%
9% 9%
8%
6% 6%
5% 5%
4%
3%
2% 2%
0%
-4%
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Kosmetik och skdnhet

The lipstick effect och produktutveckling driver

branschen

Forsaljningsutveckling per kvartal i kosmetik- och skonhetshandeln 2020-
2025, jamfort med samma kvartal féregaende ar

22% 23%

+7%

Okade 179 18%18%
forsaljningen i ° 16%

kosmetik- och 0 /149
skdnhetshandeln 127146 14%14%
med under Q2 o °
2025. 10% )
8% 7% 7% 7%
59, 6%
4%

2%

Kalla: Handelsfakta.se

Branschens utveckling:

Kosmetik- och skonhetshandeln har vuxit starkt de
senaste fyra aren, drivet av The lipstick effekt -
konsumenternas bendgenhet att unna sig mindre
skonhetsprodukter for att uppdatera sitt utseende aven i
ekonomiskt tuffare tider.

Tillvéxten starks dven av hog innovationsgrad med
lansering av nya produkter och nya trendiga ingredienser
som gjort skonhetsbranschen till en kunskapsdriven
marknad.

g d kter:
Kosmetik- och sknhetsbranschen vdntas fortsatta vixa,
men i nagot lagre takt. Marknaden kommer fortsatt
paverkas av branschglidning mot lagprishandeln och
apotek som tagit en betydande andel av konsumenternas
skdnhetskop.
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Klader

A

Prisjakt och hard konkurrens formar kladhandeln framat

Forsaljningsutveckling per kvartal i kldadhandeln 2020-2025, jamfért med

Branschens utveckling:
Kladhandeln har pressats av levnadskostnads-
krisen och tappat férséljning de senaste tva aren.

Damklader gar dock starkast - under forsta
halvaret 2025 6kade forsaljningen med 5,5 %,
medan herr- och barnklader minskade enligt Svensk
Handels Stilindex.

Framtidsutsikter:

Utvecklingen visar en tydlig prisdriven
konsumtion. Konsumenterna soker stérsta mojliga
varde till [agsta pris, antingen via aterbruk eller
billiga nykép. Kladhandeln pressas bade av second
hand-marknaden och internationella aktérer som
Shein och Temu.

Samtidigt vixer premium pa bekostnad av
mellansegmentet. | augusti 2025 vaxte
premiumsegmentet inom kldder och skor med 17 %
enligt Svensk Handels stilindex.

Kalla: Handelsfakta.se

samma kvartal féregaende ar

25%
22%

16%
13%  13% 12%
9%
6%
0% 1% 1%

+0,4%
Okade
forsaljningen i
kladhandeln
med under Q2
2025.

0.40%

-5%
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NS H

skobranschen

Forsaljningsutveckling per kvartal i skohandeln 2020-2025, jamfért med
samma kvartal féregaende ar

2% 32% -10%
Minskade
forsaljningen i
19% 16% skohandeln
o med under Q2
. 9% o, 10% 2025.
0% 0% °

Hard konkurrens och andrade kopbeteenden pressar

Branschens utveckling:

2% . -1% 3%
-5% 7%

9% 219
26%

Kélla: Handelsfakta.se

Skohandeln har haft det tufft och forsaljningen i
branschen minskade med 8,7 % under 2024. Enligt
Svensk Handels Stilindex gar e-handeln inom
skobranschen biattre &n de fysiska butikerna.

Framtidsutsikter:

Skobranschens nedgang drivs av att fler
konsumenter kdper skor hos kladkedjor och
sportbutiker. Aven begagnatmarknaden vixer,
och manga valjer att laga sina skor istéllet for att
kopa nya.

Dessutom okar konkurrensen fran internationella
aktorer som Shein och Zalando, vilket ytterligare
pressar branschen.

ALLER MEDIA SWEDEN



o) Sport och fritid
% Vaxande loparintresse driver sportbranschens utveckling

Forsaljningsutveckling per kvartal i sport- och fritidshandeln 2020-2025,
jamfort med samma kvartal féregaende ar
Branschens utveckling:

Sport- och fritidshandeln har haft en stark start pa 2025. 13% 13%
Enligt Svenskt Sportforums Sportindex vaxte e-handeln +3,8%
med ndra 20 procent och fysisk handel med 5 procent. Okade
Loparskor och varsneakers stod for den storsta 6kningen, forséljningen i 9%
stottad av ett vaxande intresse for I6pargrupper och lopp. sport- och
fritidshandeln med
5% under forsta
halvaret 2025.
Framtidsutsikter: 2% o o
Svenska idrottsframgangar paverkar sporthandeln. 0% 0% 0% 1% 1% 0.1%
(o] (o] (o] . (o]
Efter OS i augusti 2024 sag Sportindex exempelvis
en Trulseffekt som gav kraftigt uppsving i 1% 1%
pingisintresset. 2% 2% e
-3% -3%

Under Stockholm halvmaraton 2025 var det rekordmanga -4% o
kvinnor som deltog. Framat véntas I6partrenden fortsatta 6% -5% 6%
driva branschens tillvaxt, med vaxande intresse for 7%

I6pargrupper och lopp. Det 6kade deltagandet visar pa ett
starkt community som sannolikt fortsatter att starkas.

Kalla: Handelsfakta.se
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<>¢ Bostad och renovering

1 av 3 kvinnor planerar att renovera inom narmsta aret

Andel av kvinnorna som uppger att det ar mycket troligt eller

ganska troligt att de ska renovera eller képa bostad inom 12
manader, ar 2019-2025

50% 7

45% A

40% - Framtidsutsikter:
30 procent av kvinnorna planerar att renovera inom
35% 1 narmsta aret och 8 procent planerar att kopa bostad.

30% A
Bostadskop och renoveringar ar viktiga drivkrafter for att
25% A uppdatera hemmet. | samband med detta kdper vi ofta nya
209% - mobler och fornyar inredningen.

15% A

10% - Ne—~——

5%

O% T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
qo\ q& qd"’ qo“‘ Qo\ Qd" Qd” Qo“ \o\ \d"\d” \o“ q/o\ %o'L %d"’ q/o“‘ ,bo\ 0Dd" n30“’ ,bo“ bp\ b;5" vd” b5}“ C)o\ %o'L
ST SR I SO S AR I AR I A R A LR I Ea N I S ol VR iy

Kop av bostad inom 12 manader Renovering av bostaden inom 12 manader

Kalla: Konjunkturinstitutet
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Heminredning
% Heminredningshandeln tar fart igen efter tre tuffa ar

Forsaljningsutveckling per kvartal i heminredningshandeln 2020-2025,
jamfort med samma kvartal féregaende ar

ALLER MEDIA SWEDEN

Branschens utveckling: 19% +8%
Forsaljningen okar igen i heminredningshandeln. Efter en Okade forsaljningen
tid av méttnad efter pandemins heminrednings-boom och 15% i heminrednings-
en period av aterhallsamhet under levnadskostnadskrisen 12% A (e
okar nu forsaljningen igen i branschen. 10% Q2 2025.
8% 8% 8%
[e)
>% 4% 4%
Framtidsutsikter: 2% 2% 2%
Heminredningshandeln vantas vaxa i takt med att 0%
bostadsmarknaden kommer i gang igen. Samtidigt sker ett
skifte pa marknaden med branschglidning mot second 2% 2% -29% 1% -1%
hand och lagprisbutiker dir konsumenterna handlar -3%
heminredning i allt hdgre utstrackning. -5% -5%

Kélla: Handelsfakta.se



Mobler

— Mobelhandeln starks av ekonomisk aterhamtning

Forsaljningsutveckling per kvartal i mébelhandeln 2020-2025, jamfért med
samma kvartal foregaende ar

8%
+6% 7%
6% Okade 6%
5% forséljningen i
4% mobelhandeln 4%
med under Q2
2% 2% 2025.
1%
0%

-1% -1%
-2%

-5% -5%

Kélla: Handelsfakta.se

Branschens utveckling:
Maobelhandeln visar tecken pa aterhamtning efter ar av

negativ tillvaxt. En kort uppgang féljde stigande
bostadspriser, men marknaden ar fortsatt osdker pa grund
av konjunkturlaget. Forsaljningen hammas av uppskjutna
flyttar och minskade mdébelkop.

Framtidsutsikter:

Mobelhandeln vintas vaxa i takt med en aterhamtad
bostadsmarknad och ett hoéjt ROT-avdrag som stimulerar
renoveringar och dairmed mobelkop.

Samtidigt utmanas branschen av den vaxande
begagnatmarknaden och trenden med kreativa DIY-
projekt.

ALLER MEDIA SWEDEN



R 8 Blomster och tradgard

Blomster- och tradgardsbranschen i férandring

Forsaljningsutveckling per kvartal i blomster- och tradgardshandeln 2020-

Branschens utveckling:
Blomster- och tridgardshandeln, som blomstrade

under pandemin, har tre tuffa ar bakom sig. Den 20%
kalla varen 2025 bidrog ytterligare till en svag
utveckling.
14%
(e)
12%1 1%

Framtidsutsikter:

Under pandemin och invasionen av Ukraina dkade
intresset for nyttovaxter och odling som en del av
sjalvhushallstrenden. Tradgardsodling s.k.

"recession gardening” brukar vara populart i 2%
ekonomiskt tuffa tider. En oférdelaktig vadersdsong

9%

2025, jamfort med samma kvartal foregaende ar

8% 9%

5%

0%

+0,4%
Okade forsiljningen i
blomster- och
tradgardshandeln
med under Q2 2025.

0.4%

kan dock sld ut den effekten. Intresset for nyttovaxter
och atbart vantas halla i sig framat.

Urban gardening-trenden vantas fortsétta, dar
konsumenter med begransad odlingsyta hittar
kreativa I6sningar.

En aterhamtning pa bostadsmarknaden kan ge S & & 3 S &

3% 2%

-6% -6%

4% 3%

Na
S o

>~ Vv 4]

o o O
= S i S S S S ~ ~ ~ ~ & o & o +) ) ) ) > > > > o o
blomster- och tradgardshandeln ett lyft, i likhet F S L P I I I eI I YL LYY FTT LT
g ! A VA v A N A VA VAN AN A A A A S A A A

med ovriga hembranscher.

Kalla: Handelsfakta.se
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’—| Hemelektronik
@

Forsaljningsutveckling per kvartal i hemelektronikhandeln 2020-2025, jamfort
med samma kvartal féregdende ar

13%
12% 12% o
0% +5%
9% Okade
8% forsaljningen i
7% .
° hemelektronik-

handeln med 5%
under Q2 2025. 3%

1%

— Konkurrens fran Kina och begagnat pressar branschen

Branschens utveckling:

Kalla: Handelsfakta.se

Hemelektronik- och vitvaruhandeln har paborjat en
aterhdamtning efter en langre period av nedgang.
Branschen visar tillvaxt bade i fysisk butik och online.
Forsaljningen har under en langre tid paverkats av en
mattnad efter pandemins forsaljningsboom samt av
logistikutmaningar och halvledarbrist.

Framtidsutsikter:

Aterhdmtningen for branschen vintas ta tid och
marknaden paverkas bade av konkurrens fran kinesiska
aktorer som pressar priserna, men dven
andrahandsmarknaden for hemelektronik vaxer snabbt.

Under fjolaret 6kade forsaljningen av begagnad
hemelektronik med 35 % enligt Svensk Handels Pre-loved
indikator.

ALLER MEDIA SWEDEN



Bilar

= 1 av 5 kvinnor planerar bilkép narmsta éret

Andel av konsumenterna som uppger att det ar mycket troligt eller
ganska troligt att de ska képa bilinom 12 manader, ar 2019-2025,
uppdelat pa man och kvinnor

30% 1
25% -

Framtidsutsikter: 20% 1

17 procent av kvinnorna och 22 procent av mdnnen

planerar att képa bilinom de ndrmsta 12 manaderna. 15% A
Intresset har okat markant under det senaste kvartalet,

vilket kan tyda pa en forbattrad konjunktur eller 6kad

framtidstro bland konsumenterna. 10% 1

5% 1

ALLER MEDIA SWEDEN

Kvinnor Man

Kalla: Konjunkturinstitutet



Nyckelinsikter

Detaljhandelns
forsaljningsutveckling

Efter en tuff tid for handeln skymtar nu aterhamtning i takt
med att konsumenternas ko pkraft 6kar. Detaljhandeln dr en
stor bransch dar kvinnor har ett betydande inflytande 6ver
kopbeslut och konsumtionstrender.

Under de senaste aren har sarskilt kosmetik- och
skonhetsbranschen, handel med brett sortiment - déar manga

lagprisaktorer ingar - samt apotekshandeln uppvisat stark tillvaxt.

Detaljhandeln befinnersig i féréandring med tydlig
branschglidning, dér produkter allt oftare séljs via nya kanaler
och i andra branscher.

Konkurrensen hardnar, inte minst genom ultra-lagprisaktorer
och internationella jattar som Shein och Temu, vilka pa kort tid
har tagit betydande marknadsandelar.

Samtidigt vdxer second hand fram som ett prisvart och hallbart
alternativ.

Framat vintas handeln vixa i takt med att konsumenternas
kopkraft starks, men tillvaxten sker fran laga nivaer, vilket
innebar att aterhamtningen fér branschen kan bli langsam.

ALLER MEDIA SWEDEN
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Rapporten ar framtagen at Aller Media av HUI Research.
For eventuella fragor om dataunderlaget kontakta: Helene Vinberg; helene.vinberg@hui.se
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